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Carrera: Licenciatura en Diseño Industrial  
 
Plan: 2013 
 
Ciclo: Ciclo de Inicio 
 
Área: Área Teórico-Metodológica 
 
Perfil: No corresponde 
 
Nombre de la unidad curricular: Semiótica 
 
Tipo de unidad curricular: Curso 
 
Año de la carrera: Primer año 
 
Organización temporal: Semestral 
 
Semestre: Primer semestre 
 

  



 

 

 

  

 

 
 

Docente responsable: D.I. Livia Marsiglia (Gr. 3) 
 
Equipo docente: Lic. Carina Infantozzi (Gr. 2), Analía Corcino (Gr. 1), Patricia 
Larrosa (Gr. 1), Lic. D.I. Analaura Antunez (Gr. 1), Lic. Martin González (Gr. 1).  
 
Régimen de cursado: Presencial 
 
Régimen de asistencia y aprobación: Se aprueba el curso a través de asistencia 
obligatoria y promedio con nota mínima según reglamentación en ambos casos. No 
hay examen libre. 
 
Créditos: 4 
 
Horas totales: 60 
 
Horas aula: 30 (2hrs. semanales) 
 
Año de edición del programa: 2013 
 
Conocimientos previos recomendados: - 
 
Objetivos: 

Desarrollar la sensibilidad y el conocimiento del estudiante en referencia al 

entorno humano en tanto construcción socio-cultural en vistas a una práctica 

del diseño capaz de intervenir de forma creativa, consciente y crítica en la 

cultura contemporánea. 

Introducir al estudiante en el abordaje de la dimensión significacional de los 

productos de diseño. 

Estimular el posicionamiento del estudiante frente a su entorno como futuro 

  



 

 

 

  

 

 
 

diseñador, poniendo énfasis en el desplazamiento de su inicial condición 

social de partícipe-observador de la cultura a una posterior condición de 

interpretador-productor de la misma.  

Contenidos: 
Eje temático 1: Semiótica y diseño. La productividad humana como 
condición antropológica. El rol de la significación en la construcción de la 
habitabilidad cultural. Las bases del proceso de producción de la cultura: de la 
señal al signo. 

 
Eje temático 2: Los productos de diseño como signos. Diferencia entre 
señal y signo. Un modelo singular de signo: la díada sígnica. Sistemas 
semióticos y lenguajes expresivos; distinción entre lenguaje, lengua y código. 
La “lengua” de los productos de diseño. 

 
Eje temático 3: El diseño como estrategia comunicacional. El signo como 
tríada y la enunciación como modelo estratégico de comunicación. Diferencias 
entre enunciador, enunciado y enunciatario.  

 
Eje temático 4: El producto de diseño como enunciado. La importancia del 
sintagma y sus niveles de significado. Los sintagmas creativos: las figuras 
poéticas como estrategias semióticas de producción de sentido. 

 
 
Metodología de enseñanza: El curso se desarrollará a partir de la alternancia y 
confluencia de modalidades de trabajo analíticas y magistrales; también se 
contempla la posibilidad de realizar pequeños ejercicios prácticos, tanto domiciliarios 
como realizados en clase, con el objetivo de ilustrar, profundizar y problematizar los 
temas presentados. 
 
Formas de evaluación: Se aprueba con la realización de trabajos escritos (parciales 
y ejercicios en aula y domiciliarios) cuyo promedio accede a la nota mínima 

  



 

 

 

  

 

 
 

estipulada reglamentariamente, en tal caso se exonera el examen. 
 
Bibliografía básica: 
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MARAFIOTI, Roberto. Recorridos semiológicos. Buenos Aires: EUDEBA, 1998, 279 

p. 

MOLINÉ, MARCAL. La fuerza de la publicidad. Madrid: McGraw Hill, 2000, 444 p. 
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