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Objetivos:
Desarrollar la sensibilidad y el conocimiento del estudiante en referencia al
entorno humano en tanto construccioén socio-cultural en vistas a una practica
del disefio capaz de intervenir de forma creativa, consciente y critica en la

cultura contemporanea.

Introducir al estudiante en el abordaje de la dimensidn significacional de los

productos de diseno.

Estimular el posicionamiento del estudiante frente a su entorno como futuro



disefador, poniendo énfasis en el desplazamiento de su inicial condicion
social de participe-observador de la cultura a una posterior condicion de

interpretador-productor de la misma.

Contenidos:
Eje tematico 1: Semidtica y diseno. La productividad humana como
condicion antropoldgica. El rol de la significacién en la construccién de la
habitabilidad cultural. Las bases del proceso de produccién de la cultura: de la
sefial al signo.

Eje tematico 2: Los productos de disefio como signos. Diferencia entre
sefial y signo. Un modelo singular de signo: la diada signica. Sistemas
semioticos y lenguajes expresivos; distincidon entre lenguaje, lengua y cédigo.
La “lengua” de los productos de disefio.

Eje tematico 3: El disefio como estrategia comunicacional. El signo como
triada y la enunciacién como modelo estratégico de comunicacion. Diferencias
entre enunciador, enunciado y enunciatario.

Eje tematico 4: El producto de disefio como enunciado. La importancia del
sintagma y sus niveles de significado. Los sintagmas creativos: las figuras
poéticas como estrategias semioticas de produccion de sentido.

Metodologia de enseianza: El curso se desarrollara a partir de la alternancia y
confluencia de modalidades de trabajo analiticas y magistrales; también se
contempla la posibilidad de realizar pequefios ejercicios practicos, tanto domiciliarios
como realizados en clase, con el objetivo de ilustrar, profundizar y problematizar los
temas presentados.

Formas de evaluacién: Se aprueba con la realizacién de trabajos escritos (parciales
y ejercicios en aula y domiciliarios) cuyo promedio accede a la nota minima



estipulada reglamentariamente, en tal caso se exonera el examen.
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